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De’Longhi Premium-Kaffeevollautomat néllnngh

Maestosa: Handgefertigt fiir maximalen :
Genuss Better Everyday

Download Bildmaterial

(Neu-Isenburg, Juli 2019) Ein eleganter Edelstahlkorpus im :

Wechselspiel mit einer puristischen, schwarzen Glasfront und eine bis

ins Detail durchdachte Formgebung: Vorhang auf fiir den

Kaffeevollautomaten Maestosa von De’Longhi. Das Premiummodell ist :

in puncto Design und Verarbeitung ein Meisterstlick italienischer / - \
Konstrukteurskunst. Das erkennt auch der renommierte Plus X Award :

an und zeichnet die Maestosa mit dem Gutesiegel ,Produkt des Jahres

2019“ aus. Der Kaffeevollautomat ist der erste mit :

Manufakturcharakter und Einzelstiickfertigung. In einem eigens fir die PLUS X AWARD®
Maestosa entwickelten Fertigungsprozess wird jedes Gerat von einem i
einzigen Mitarbeiter vom ersten bis zum letzten Handgriff unter : BESTES
hochsten QualitatsmaRstaben zusammengefligt. Diese Expertise, die PRODUKT
Liebe und die Leidenschaft fur das Produkt Gibertragt sich auch auf den DESZ‘J;';RES

Genuss. Bei jeder Kaffeezubereitung kann man diese Attribute mit
allen Sinnen spiiren — von der intuitiven Bedienung, liber das sanfte : \_ ekeaide )
Surren der Mahlwerke, den Duft des frisch gemahlenen Kaffees bis hin
zum Genuss eines italienischen Cappuccinos mit cremig-feinporigem
Milchschaum. :

Fiir mich nur das Beste! Das i
leise Surren der Mahlwerke, der kriftig-aromatische Geruch — Kaffee
gilt es nicht nur zu genieBen, man muss ihn mit allen Sinnen erleben. : —{

Grundvoraussetzung hierfiir: frisch gemahlene Bohnen, die in einem : |

|

ausgewogenen und intensiven Kaffee ihre Vollendung finden. :
Ganzheitlicher Kaffeegenuss der Extraklasse — mit der Maestosa ldutet
der italienische Kaffeeexperte De’Longhi eine neue Ara ein. Das prazise
Mahlen der Kaffeebohnen ist die Grundlage fir ein vollmundiges
Kaffeearoma. Mithilfe der Adaptive-Grinding-Technologie wird der :
Mahlgrad immer genau auf die jeweilige Kaffeebohnensorte und den
persénlichen Geschmack abgestimmt. Uber das 5-Zoll-Sensor-Touch- :
TFT-Farbdisplay oder die Coffee Link App ldsst sich die Maestosa
intuitiv bedienen. So kann man bequem aus liber 20 verschiedenen :
heiBen wie kalten Kaffeegetranken auswéahlen und sie individuell auf
die eigenen Vorlieben anpassen, wie zum Beispiel die Temperatur oder
die Menge und Konsistenz des Milchschaums, der mit dem
patentierten LatteCrema System zubereitet wird. Ganz neu: ein :
schwenkbarer Dispenser an der edelstahlummantelten Thermo-
Milchkaraffe. Uber diese hdhenverstellbare Ausgabevorrichtung wird
der feinporige Milchschaum vollautomatisch direkt und zeitgleich in
bis zu zwei Tassen gegeben — fiir doppelten Genuss. Aber auch Tee-
und Trinkschokoladenfans kommen mit dem De’Longhi Highlight nicht
zu kurz. So geht der Kaffeegenuss weit tiber die klassischen Variationen :
hinaus.

mehr >>
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Ihr intelligentes Bedienkonzept, die innovative Adaptive Grinding oder
Mahlwerk-Technologie und ihr auRergewohnliches Design machen die
Maestosa einzigartig — das erkennt auch der Plus X Award an und
vergibt das Gitesiegel ,,Produkt des Jahres 2019“

Keine Kompromisse — weder im Geschmack noch im Komfort

Weitere technische Raffinessen runden die Maestosa ab. Sowohl| der
lassen sich wahrend der :
Kaffeezubereitung Uber die neue ,Easy Refill“-Offnung auffiillen. Ein :
meldet akustisch den Auffiillbedarf. }
Weitergedacht: Die Kaffeekannenfunktion sichert die gleichzeitige :
Versorgung von bis zu sechs Koffeinliebhabern. Das Spitzenmodell im
De‘Longhi Sortiment ist aktuell fir 2.499,00 Euro (UVP) im deutschen

Milchbehalter als auch der Wassertank
jeweils integrierter Sensor
Handel erhaltlich.

Weitere
abrufbar.
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Uber De’Longhi:

Der italienische Elektrokonzern De’Longhi S.p.A. gehort zu den fiihrenden Unternehmen
seiner Branche. Mehr als 8.300 Mitarbeiter erwirtschafteten im Jahr 2017 Uber 2,01 Mil-
liarden Euro Umsatz. Vom italienischen Treviso aus verkauft das Unternehmen seine Produkte
weltweit, in tGber 100 Landern. Das Sortiment umfasst Hunderte verschiedener Artikel, von
der Espressomaschine Gber Bodenpflege bis hin zu mobilen Klimageraten. Seit 2001 gehort
die Kenwood Appliances Plc. vollstandig zu De’Longhi und die Aktien des Unternehmens
werden an der Maildnder Borse gehandelt. 2012 erwarb De’Longhi von Procter & Gamble die
Markenrechte an den Haushaltsgeraten der Traditionsmarke Braun.

Die De’Longhi Deutschland GmbH beschéftigt in Neu-Isenburg bei Frankfurt am Main rund
130 Mitarbeiter. Solide aufgestellt in den vier Geschaftssparten
Heizen/Klimagerate/Luftbehandlung, Blgeln/Bodenpflege, Espresso/Kaffee und Food-
Preparation konnte das Unternehmen seinen Umsatz in den letzten Jahren kontinuierlich
steigern, im Jahr 2017 auf 268,6 Millionen Euro. Das Unternehmen vertreibt
Premiummarkenprodukte von De’Longhi, Kenwood und Braun und setzt im deutschen Markt
auf eine Dreimarkenstrategie aus einer Hand.

Informationen (iber die Unternehmen der De’Longhi Group sind auf den Websites
www.delonghi.de, www.kenwoodworld.de undwww.braunhousehold.de abrufbar.

Informationen sind auf der Website www.delonghi.de }
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