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De’Longhi Deutschland gibt exklusive Einblicke in die Produkineuheiten des ersten
Halbjahres

(Neu-lsenburg, 02. Mdarz 2021) ,Volume Up!* lautet das Jahresmotto bei De’'Longhi
Deutschland mitsamt dem Versprechen, dass es laut wird um den Elekirokonzern. Deshalb
dreht das Unternehmen die Regler hoch und présentiert erste Produktneuheiten der Marken
De’'Longhi, Kenwood und Braun, die im ersten Halbjahr 2021 im Fachhandel erscheinen
werden. Mit den Neuheiten will De’Longhi den eingeschlagenen Erfolgskurs des letzten Jahres
fortschreiben und setzt gezielt auf den Ausbau einzelner Segmente und Preiskategorien.

Braun feiert 100-jahriges Jubildum mit Limited Editions und Produkineuheiten

Die Top-Seller von Braun in der eleganten 100 Jahre Limited Edifion.

FUr Braun steht das Jahr 2021 ganz im Zeichen des 100. Geburtstags der Marke und damit
zugleich fur 100 Jahre zeitloses Design und langlebige Produkte. Deshalb gibt es zum JubilGum
exklusive Produkte in der 100 Jahre Limited Edition in tfrendigem Schwarz oder mit exklusivem
Zubehdr: Die MultiQuick 9 und MultiQuick3 sind in der Sonderedition erhdltlich und kommen
wie alle Modelle der Limited Edition mit einer 5 Jahren Garantie. Im BUgelsortiment erscheinen
die CareStyle Compact und die TexStyle 5 als schwarze Sonderedition und auch der ikonische
Klassiker, die Zitruspresse CJ3050 darf im Reigen der Sondermodelle nicht fehlen.

Neben den limitierten Modellen bietet Braun mit der 100 %-Cashback-Aktion vom 1. Februar
bis 30. Juni 2021 zus&tzliche Kaufanreize zum 100. Geburtstag: Dazu brauchen die Kunden sich
lediglich auf www.braun100jahre.de zu registrieren und den Kassenbon hochzuladen. Dann
heit es Daumen drucken, denn jeder 100. registrierte Kaufbeleg hat die Chance auf eine
vollst&ndige Ruckerstattung des bezahlten Kaufpreises der Braun-Aktionsprodukte.



http://www.braun100jahre.de/
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Die Zitruspresse CJ 3050 ist ein echter Evergreen und seit fast 50 Jahren ein Bestseller.

Aber auch an Neuheiten hat Braun bereits im ersten Halbjahr einiges in petto: Bei den
Stabmixern liegt der Fokus auf praktischem Zubehdr in der Kiche. Ab Mdrz kommen mit dem
Kichenmaschinenaufsatz fir den MQ9 und ab Mai mit dem Sportbecher fir den MQ5 Vario
Fit weitere nUtzliche Zubehorteile in das MultiQuick System, dem weltweit groBten
Zubehdrsystem fur Stabmixer. Der Kichenmaschinenaufsatz erlaubt schnelles Wirfeln, Raspeln
und Schneiden von GemuUse und mixt auch schwere Teige. Mit dem Sportbecher kénnen
beispielsweise Smoothies direkt im Becher gemixt und dann — to go — einfach mitgenommen
werden.

Mit Volldampf voraus geht es fUr Braun auch im Segment BUgeln. Die CareStyle Compact, das
Erfolgsmodell bei den DampfbuUgelstationen ist seit Januar ebenfalls als schwarze Limited
Edition IS 2058BK erhdltlich. Ab April kommt die Serie zudem mit drei neuen Modellen auf den
Markt — als IS 2144 in Violett, Schwarz-Violett und WeiB. Alle neuen Modelle Uberzeugen mit
groBerer Dampfleistung, die im Vergleich zu herkdmmlichen Bugeleisen schnelleres Bugeln bei
kompakter GréBe ermdglicht.
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Brauns CareStyle Compact Modell IS 2144BK.

De’Llonghi sorgt mit Uberarbeiteter Markenidentitat und breitem Sortiment fur perfekten
Kaffeegenuss und einen kihlen Kopf

Bereits im letzten Jahr sefzte De’Longhi mit der PrimaDonna Soul neue MaBstdbe fir
Kaffeevollautomaten im Premium-Bereich. In diesem Jahr modernisiert der MarktfGhrer fir
Espressomaschinen seine Markenidentitdt mit neuem Logo, neuer Bildsprache und
hochwertigen POS Mdbeln und prasentiert viele neue Produkte fir mehr Komfort und Genuss
zU Hause.

De’Longhis neues Siebtrdgermodell La Specialista Prestigio.

Die La Specialista, der Beststeller im Bereich Siebtrédgermaschinen, wird als La Specialista
Prestigio aufgewertet. Neu an Bord sind die ,Pre-Infusion”, eine Vorauswahl von
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BrGhtemperaturen, eine verbesserte Dampflanze, ein optimiertes Mahlwerk fUr noch feinere
Mahlgrade und neue, einwandige Siebe fur die perfekte Crema.

Zusatzlich kommt im ersten Halbjahr ein Upgrade der Nespresso Lattissima One Evo auf den
Markt, die in WeiB oder Schwarz mit groBerem Milchtank (165ml) und prakfischer
NachfUllfunktion die Herzen aller Milchkaffee-Fans hdherschlagen I&sst. Die kompakte
Kapselmaschine setzt zudem auf mehr Nachhaltigkeit: Sie besteht zu 24% aus recyceltem
Kunststoff und bei der Verpackung wurde vollstGndig auf Styropor verzichtet.

Auch fUr heiBe Sommertage ist De’'Longhi mit einer Reihe mobiler Klimagerdte von der
Einstiegs- bis zum Premiumklasse breit aufgestellt und bietet mit dem PAC EL 112 ein smartes,
mit der App bedienbares Klimagerdt mit Cool Surround Technology, die den Luftstrom genau
dahin lenkt, wo sich der Nutzer mit der Bluetooth-Steuerung gerade aufhait.

NESPRESSO

De’Longhis Upgrade der Nespresso Lattissima One Evo.

Kenwood baut Markenbekanntheit aus und erobert 2021 das Mittelpreissegment

Kenwood setzt in diesem Jahr gezielt auf die Belegung von Back- und Kochumfeldern in TV und
Digital und baut seine Partnerschaften mit namhaften Plattformen in diesem Bereich weiter aus. Mit
kanalUbergreifendem Fokus auf Kooperationen und Influencer-Aktivitdten im Food-Umfeld,
der Intensivierung der Zusammenarbeit mit Kochschulen und der Starkung des Kenwood Clubs
als CRM-Plattform investiert die Marke klar in ihre Bekanntheit. DarGber hinaus hat Kenwood
den Ausbau des Sortiments auf dem Plan. Mit der Cooking Chef XL und der Titanium Chef
Patissier XL belebte die Marke im vergangenen Jahr das Premiumsegment und konnte
Rekordumsdatze verzeichnen. 2021 will Kenwood seine Position im Mittelpreissegment weiter
ausbauen. AuBerdem investiert die Marke in das Produkterlebnis mit hochwertigen Mébeln for
eine starke Prdsenz am PQOS, verbesserten Handelspartnerschaften durch Fachberater- und
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Handlerschulungen sowie neuen Website-Inhalten und der Online Live-Beratung zu den
Produkten.

Bildmaterial zum Download hier

Uber De’Longhi:

Der italienische Elektrokonzern De'Longhi S.p.A. gehdrt zu den fUhrenden Unternehmen seiner Branche. Mehr als 8.500 Mitarbeiter
erwirtschafteten im Jahr 2019 einen Umsatz von 2,1 Milliarden Euro. Seit 2001 an der italienischen Bdrse MTA notiert, vertreibt die
De'‘Longhi Group Produkte unter den Marken De‘Longhi, Kenwood, Braun und Ariefe in mehr als 120 Mdarkten weltweit. Die
Kenwood Appliances Plc. gehdrt seit 2001 vollsténdig zu De’Longhi, 2012 erwarb De’Longhi von Procter & Gamble die
Markenrechte an den Haushaltsgerdten der Traditionsmarke Braun.

Die De’'Longhi Deutschland GmbH beschdaftigt in Neu-Isenburg bei Frankfurt am Main rund 110 Mitarbeiter. Mit fOhrenden Marken
in den Geschdaftsbereichen Kaffee, Food-Preparation, Klimagerdte und Luftbehandlung sowie BUgeln konnte das Unternehmen
seinen Umsatz in den letzten Jahren konfinuierlich und 2020 deutlich Gber Marktniveau steigern. Das Unternehmen vertreibt
Premiummarkenprodukte von De’Longhi, Kenwood und Braun und setzt im deutschen Markt auf eine Dreimarkenstrategie aus
einer Hand.

Informationen Gber die Unternehmen der De’Longhi Group sind auf den Websites www.delonghi.com, www.kenwoodworld.com
und www.braunhousehold.de abrufbar.
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