PRESSEINFORMATION

BRAUN

Braun Aktionswochen: Aufmerksamkeitsstarke Cashback-Aktion zur Unterstitzung
des Handels

e ,,Braun Aktionswochen* stdrken Konsuminteresse an Premiumprodukten der Kategorien Kiche
und BUgeln

e Biszu 20 Euro Preisvorteil fUr Braun Stabmixer, Standmixer und Dampfbugeleisen

e Bewerbung durch POS-Material, Bannerwerbung, Social Media und eine Online-
Mediakampagne

(Neu-lsenburg, 26. Oktober 2022) Mit den ,,Braun Aktionswochen' lockt Braun Konsumentinnen in
den Handel und unterstUtzt das Interesse an Produkten fUr gebUgelte Kleidung und gesunde
ErnGhrung mit einer aufmerksamkeitsstarken Cashback-Aktion.

Geld zuruck fir Premiumprodukte der Kategorien Kiche und Bugeln

BRAUN

Braun Aktionswochen

Im Fokus der Verkaufsforderungsaktion stehen
Premiumprodukte aus den Braun Kategorien
KUche und BUgeln. Dazu gehdren die Modelle
der Stabmixerserien MultiQuick 7 und
MultiQuick 9, der Standmixer PowerBlend 9
sowie Dampfbugeleisen der Serien TexStyle 7
und TexStyle 9. Wer zwischen

1. November 2022 und 15. Januar 2023 ein
Aktionsmodell erwirbt und sich bis

15. Februar 2023 auf der Aktionsseite
registriert, bekommt Bares zurUck: 15 Euro fir
die Produkte der Serien MultiQuick 7 und
TexStyle 7 sowie 20 Euro fUr die Produkte der
Serien MultiQuick 9 und TexStyle 9 sowie fur
den PowerBlend 9 Standmixer.

Jetzt bis zu 20 € Cashback
beim Kauf eines Braun
Aktionsmodells sichern!

Mehrwertaktion starkt Konsuminteresse an
Haushaltsprodukten

,,Mit den Braun Aktionswochen stdrkt Braun
das Kaufinteresse", sagt Jochen Reining,
Marketing Manager Braun & nutribullet. ,, Wir
mochten ein starker Partner fUr den Handel
sein, darum setzen wir in dieser Zeit der

Die ,,Braun Aktionswochen" werden aufmerksamkeits-
stark am POS und durch eine Online-Mediakampagne
unterstitzt (©Braun).

Unsicherheit bewusst positive Anreize, um den
Abverkauf unserer Premiumprodukte zu
unterstitzen. GebUgelte Kleidung steht dank
der RUckkehr ins Office und der

wiederbelebten Freude am Ausgehen hochim Kurs und gesunde Erndhrung kommt ohnehin nie
aus der Mode. Gerade jetzt, wo es drauBen kalt wird, freuen sich Kochfans Uber vitaminreiche,
frische Gerichte, die mit unseren Stand- und Stabmixernim Nu zubereitet sind."



Um Sichtbarkeit fUr die Aktionswochen zu schaffen, stellt Braun Hadndlern umfassende POS-
Werbemittel zur VerfUgung und begleitet die Kompagne online durch Bannerwerbung, Social-
Media-Aktivitdten sowie durch eine Mediaokampagne.

»Braun Aktionswochen" stGrken das Interesse an Premiumprodukten fir gesunde Ernédhrung und gebuigelte Kleidung,
weiB Jochen Reining, Marketing Manager Braun & nutribullet (©Braun).

Alle Informationen zur Cashback-Aktion von Braun und Bildmaterial finden Sie auchim
De’'Longhi Newsroom.


https://delonghigroup-newsroom.de/?p=3613
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Uber die De’Longhi Group:

Die italienische De’'Longhi Group gehort zu den fUhrendenUnternehmen in der Branche der Elektro-Haushalt-Kleingerdte. Mehrals
9.000 Mitarbeiter:iinnen erwirtschaftetenim Jahr2020 einen Umsatz von 2,4 Milliarden Euro. Seit 2001 an deritalienischen Borse MTA
notiert, vertreibt die De'Longhi Group Produkte unter den Marken De'Longhi, Kenwood, Braun, Ariete, nutribullet und magic bullet in
mehr als 120 Mérkten weltweit. Die britische Kenwood Group gehdrt seit 2001 vollstéindig zu De’Longhiund 2012 erwarb De’Longhivon
Procter & Gamble die Markenrechte anden Haushaltsgerdten der Traditionsmarke Braun. Jungst, im Dezember 2020, Gbernahm das
Unternehmen die in den USA ansdssige Capital Brand Holding, Inhaberin der Marken nutribullet und magic bullet.

Die De’'Longhi Deutschland GmbH beschftigh in Neu-Isenburg bei Frankfurtam Main rund 130 Mitarbeiter:innen. Mit fUhrenden Marken
in den Geschdaftsbereichen Kaffee, Food-Preparation, Klimager&te und Luffbehandlung sowie BUgeln konnte das Unternehmen seinen
Umsatzin den letzten Jahren kontinuierlich und 2020 deutlich Uber Marktniveau steigern. Das Unternehmen v ertreibot
Premiummarkenprodukte von De’Longhi, Kenwood, Braunund nutribullet undsetzt im deutschen Markt auf eine Viermarkenstrategie
auseiner Hand.

Informationen UGberdie Unternehmen der De'Longhi Group sind auf den Websites www.delonghi.com,
www kenwoodworld.com, www.braunhousehold.com und www.nutribullet.com abrufoar.
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