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Hot Summer! De‘Longhi, Kenwood und Braun Uberraschen am POS mit coolen
Aktionen

e De'lLonghiruft den Cold Brew Summer aus und lockt Kaffeefans an den POS
e Braun schafft kdstliche Grill-Oasen in Markten in ganz Deutschland
¢ Kenwood setzt auf die Macht der Community und ehrliches Feedback

(Neu-Isenburg, 12. Juli 2023) Trotz steigender Temperaturen I&sst sich der Sommer geniellen: Mit
kalten Trend-Getrdnken, kulinarischen Genusserlebnissen und aktivierenden Aktionen wecken die
drei Marken De‘Longhi, Kenwood und Braun das Interesse der Verbraucher:innen und bringen
Summer-Vibes in den stationdren Handel.

Entdecke deinen (DeLonghi)

Cold Brew Summer
#coldbrewsummer2023

De’Longhi sorgt mit Verk&stigungspaketen fur erfrischende Erlebnisse am POS. (© De‘Longhi)

De’Longhi lockt mit kalten Erfrischungen

Unter dem Motto ,,Entdecke Deinen Cold Brew Summer" und dem passenden Hashtag
#COLDBREWSUMMER2023 lockt De'Longhi nicht nur Social Media-Nutzer:innen in die Mdarkte. Cold
Brew ist das Trendgetrdnk des Jahres. Insbesondere jungere Konsument:innen greifen inzwischen
immer ofter zur kalten Kaffeevariante. Denn: Cold Brew schmeckt erfrischend, ist leicht und
anregend. Und da Probieren Uber Studieren geht, bringt De’Longhi Cold Brew an den POS — mit
einem Verkdstigungspaket in Zusammenarbeit mit Lavazza, Alpro und Fever Tree.
Reichweitenstarke Influencer:innen unterstUtzen die Kompagne mit Kaffeerezepten auf ihren
Instagram-Profilen und dem Aufruf, sich vor Ort von dem erfrischenden Kaffeegetrank zu
Uberzeugen. Uber einen Store Locator kdnnen interessierte Konsument:innen teinehmenden
Handelspartner in ganz Deutschland finden.



Handler:iinnen k&nnen sich fOr die Aktion anmelden und erhalten ein Cold Brew Aktions-Kit
inklusive Social Media- und POS-Assets zur Bewerbung. Das attraktive Verkdstigungspaket am POS
sorgt fUr ein eindrUckliches Genuss- und Service-Erlebnis, das so nur im stationdren Handel erlebt
werden kann.

Braun macht den Handel zur Grill-Oase

Sommerzeit ist Grillzeit. Deshalb verwandelt Braun 20 Elektromdarkte in ganz Deutschland zu Grill-
Oasen. Mit einer ganztdgigen Produkt- und ErlebnisvorfUhrung werden die vielseitigen Funktionen
der neuen Braun MultiGrills erlebbar gemacht — es wird lecker und abwechslungsreich. Das
Uberzeugt nicht nur Grill-Fans. Mit drei Platten und Grillpositionen sorgt der Braun MultiGrill fOr
maximale Flexibilitat bei der Zubereitung von knackigem GemuUse, saftfigem Fleisch und kdstlichen
Desserts. Vom ersten Termin am 13.07. in Hamburg bis zum letzten Stopp der Roadshow am
25.08.2023 in NUrnberg kdnnen Besucher:innen Kostlichkeiten vom Girill probieren und sich von der
Qualitat und Vielseitigkeit der Gerdate live Uberzeugen. Um Besucher:innen zahlreich anzulocken,
erhalten teiinehmende Handler:innen POS- und Kommunikationsmaterialien zur Bewerbung der
Aktion im Vorfeld.

Renderings geben einen Eindruck davon, wie einladend die Braun MultiGrills in Szene gesetzt
werden. (© Braun)

Kenwood setzt auf echtes Feedback

Viele Verbraucher:innen recherchieren vor dem Kauf im Internet und vertrauen auf Rezensionen
und Bewertungen, um relevante Informationen zu Produkten zu erhalten. Besonders wichtig
erscheint dabei: Statt Lobhudelei winschen sich die Nutzer:innen naturliche, realistische und
authentische Bewertungen. Weill sich aber nicht jeder Mensch dazu berufen fOhlt, schafft
Kenwood bis zum 31.12.2023 einen Anreiz: Die ersten 1.000 Menschen, die eine ehrliche Online-
Rezension Uber die Erfahrung mit einer Kenwood Kichenmaschine verdffentlichen, die ab dem
01.01.2023 gekauft wurde, erhalten als Dankeschdn ein Kenwood Vorbereitungsset KWSP200 im



Wert von 129,99 Euro. Alle Teilnahmebedingen werden auch auf der Aktfionsseite zu finden sein,
die mit Beginn der Aktivierung live geht. Beworben wird die Aktion breit auf Social Media, im
Kenwood-Newsletter und Online.

Uber Banner, Social Media und den Newsleffer ruft Kenwood Kauferiinnen dazu auf, ehrliche
Rezensionen zu verfassen. (© Kenwood)

+++

* Es gelten nur die in den Teilnahmebedingungen definierten Aktionsmodelle und Online-
Handler:iinnen im Aktionszeitraum vom 1.1.2023 bis 31.12.2023
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Uber De’Longhi:

Die italienische De'Longhi Group gehdrt zu den fihrenden Unternehmen in der Branche der Elektro-Haushalt-Kleingerdte. Mehr als 9.000
Mitarbeiter:iinnen erwirtschafteten im Jahr 2020 einen Umsatz von 2,4 Milliarden Euro. Seit 2001 an der italienischen Bdrse MTA notiert,
vertreibt die De'Longhi Group Produkte unter den Marken De'Longhi, Kenwood, Braun, Ariete, nutribullet und magic bullet in mehr als
120 Markten weltweit. Die britische Kenwood Group gehért seit 2001 vollstdndig zu De'Longhi und 2012 erwarb De'Longhi von Procter &
Gamble die Markenrechte an den Haushaltsgerdten der Traditionsmarke Braun. JUngst, im Dezember 2020, Ubernahm das Unternehmen
die in den USA ans&ssige Capital Brand Holding, Inhaberin der Marken nutribullet und magic bullet.

Die De'Longhi Deutschland GmbH beschdaftigt in Neu-Isenburg bei Frankfurt am Main rund 130 Mitarbeiterinnen. Mit fUhrenden Marken
in den Geschdftsbereichen Kaffee, Food-Preparation, Klimagerdte und Luftbehandlung sowie Bigeln konnte das Unternehmen seinen
Umsatz in den letzten Jahren kontinuierlich und 2020 deutlich Uber Markiniveau steigern. Das Unternehmen vertreibt
Premiummarkenprodukte von De'Longhi, Kenwood, Braun und nutribullet und setzt im deutschen Markt auf eine Viermarkenstrategie
aus einer Hand.

Informationen Uber die Unternehmen der De’'Longhi Group sind auf den Websites www.delonghi.com, www.kenwoodworld.com,
www.braunhousehold.com und www.nutribullet.de abrufbar.
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