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Vom Gewohnlichen zum AuBBergewohnlichen mit einem Hauch von Magnifica:
De'Longhi prasentiert Upgrade der Magnifica Familie

e Mit der Magnifica Plus liefert De’Longhi einen verbesserten Kaffeevollautomaten
Die Maschine Uberzeugt mit einem neuen, benutzerfreundlichen Full-Touch-Farbdisplay
Personalisierbares Aroma & LatteCrema Hot Technologie sorgen fUr perfekt temperierten
Milchschaum

(Neu-Isenburg, 3. November 2023) Individueller Kaffeegenuss auf Knopfdruck: Die Magnifica
Kaffeevollautomaten-Serie bietet fUr jede Vorliebe die passende Maschine und wird jetzt um die
verbesserte Magnifica Plus erweitert. FOr Kaffee-Fans, die groBen Wert auf die Milchzubereitung
legen, bietet die Maschine jetzt drei Arten von Milchschaum fur eine gréBere Auswahl an
Rezepten. Auch das Full-Touch-Farbdisplay erhielt ein Upgrade und garantiert den héchsten
Komfort und eine umfangreiche Benutzerfreundlichkeit.

Die neue, verbesserte Magnifica Plus von De’'Longhi ist ab sofort im Handel erhdltlich. (©De’Longhi) '

Das Ticket in die Welt der Kaffee-Perfektion: Magnifica Plus

FUr alle, die sich vielfdltige Features von inrem Kaffeevollautomaten winschen, ist die Magnifica
Plus das Ticket in die Welt der maBgeschneiderten Kaffee- und Milchgetrénke, die sich bequem
zuhause in Barista-Qualitat zubereiten lassen — und zwar auf Knopfdruck. Damit schafft der neue
Kaffeevollautomat den Spagat zwischen Einfachheit und Raffinesse. Mit einem 3,5-Zoll-Full-Touch-



Farbdisplay samt Animationen und einer Sprachausgabe ausgestattet, ist die Magnifica Plus der
trendige Begleiter fUr ein intensives Kaffeeerlebnis in den eigenen vier Wanden.
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Eine interaktive Benufzeroberfldche steigert die Vorfreude auf den Kaffeegenuss. (©De’'Longhi)
Kaffee und Milch: Das dynamische Duo

Dank der LatteCrema Hot Technologie von De'Longhi bietet die Magnifica Plus eine vielseitige
Auswahl an Kaffee- und Milchgetranken, die vom authentischen italienischen Espresso bis zum
kostlichen Latte Macchiato reicht. Die exklusive Funktion liefert auf Knopfdruck Milchschaum von
hochster Qualitat for alle HeiBgetrdnke und bietet die Wahl zwischen dichtem, cremigem oder
leichtem Milchschaum.

Bis zu 18 verschiedene Kaffee- und Milchgetrdnke k&dnnen auf der interaktiven Benutzeroberfldche
ausgewdahlt und zubereitet werden. Die Persondlisierbarkeit wird — wie in der Magnifica Familie
Ublich — groBgeschrieben: Der Kaffeevollautomat verfGgt nicht nur Ober drei
Temperatureinstellungen, ein 13-stufiges Mahlwerk und die M&glichkeit zur Erstellung von vier
Benutzer:innenprofilen, sondern auch Uber eine “My-Funktion”, um den Getrdnkeeinstellungen
den persdnlichen "Touch" zu verleihen.

Einfache Routine, einfache Reinigung

Die kratzfeste Edelstahl-Abtropfschale ist spuimaschinenfest und ganz einfach auf der Vorderseite
zu entnehmen. Das erlaubt den direkten Zugriff auf die ebenfalls herausnehmbare BrGhgruppe.
Die automatische Reinigungsfunktion sorgt dafur, dass der Milchbehdlter nach der Verwendung



einfach im KUhlschrank aufbewahrt werden kann. So bleiben alle Komponenten hygienisch rein
und die Langlebigkeit der Maschine ist garantiert.

Die Magnifica Plus ist seit Oktober in unterschiedlichen Farben (Schwarz, Grau, WeiB, Siloer, Titan)
online und im Handel erhdltlich. Der UVP betragt 769-799 Euro.



D&éLonghiGroup | KenwooD BRAUN  nutribullet

Uber De’Longhi:

Die italienische De’'Longhi Group gehdrt zu den fUhrenden Unternehmen in der Branche der Elektro-Haushalt-Kleinger&te. Mehr als
9.000 Mitarbeiter:innen erwirtschafteten im Jahr 2020 einen Umsatz von 2,4 Milliarden Euro. Seit 2001 an der italienischen Bdrse MTA
notiert, vertreibt die De'Longhi Group Produkte unter den Marken De'Longhi, Kenwood, Braun, Ariete, nutribullet und magic bullet in
mehr als 120 Markten weltweit. Die britische Kenwood Group gehort seit 2001 vollsténdig zu De'Longhi und 2012 erwarb De’Longhi von
Procter & Gamble die Markenrechte an den Haushaltsgerdten der Traditionsmarke Braun. JUngst, im Dezember 2020, GUbernahm das
Unternehmen die in den USA ans&ssige Capital Brand Holding, Inhaberin der Marken nutribullet und magic bullet.

Die De'Longhi Deutschland GmbH beschdéftigt in Neu-Isenburg bei Frankfurt am Main rund 130 Mitarbeiter:innen. Mit fOhrenden Marken
in den Geschdftsbereichen Kaffee, Food-Preparation, Klimagerate und Luftbehandlung sowie Bigeln konnte das Unternehmen seinen
Umsatz in den letzten Jahren kontinuierlich und 2020 deutlich Uber Marktniveau steigern. Das Unternehmen vertreibt
Premiummarkenprodukte von De'Longhi, Kenwood, Braun und nutribullet und setzt im deutschen Markt auf eine Viermarkenstrategie
aus einer Hand.

Informationen Uber die Unternehmen der De’'Longhi Group sind auf den Websites www.delonghi.com,
www.kenwoodworld.com, www.braunhousehold.com und www.nutribullet.com abrufbar.
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