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Vollautomat, Siebtrager oder Filter? Umfrage zeigt: So trinkt Deutschland Kaffee

e Tdaglicher Konsum: 68 % der Deutschen trinken taglich Kaffee und knapp jede:r Dritte mehr als
vier Tassen am Tag. Mit zunehmendem Alter steigt der t&gliche Kaffeekonsum deutlich an.

e Von wegen Espresso: Filterkaffee und Latte Macchiato sind die beliebtesten Kaffeearten der
Deutschen.

o Kaffee zu Hause: 64 % der Deutschen bereiten inren Kaffee taglich zu Hause zu — meistens im
Kaffeevollautomaten.

Neu-Isenburg, 27. August 2024 - Kaffee ist fUr viele Deutsche ein unverzichtbarer Bestandteil ihres
Alltags. Von der ersten Tasse am Morgen bis hin zur genussvollen Kaffeezubereitung am
Nachmittag — das Kaffeetrinken ist tief in der deutschen Kultur verankert. Doch wie genau
konsumieren die Deutschen ihren Kaffee? Wie wird er am liebsten zubereitet?e Und welche
Maschinen werden am haufigsten verwendet? Appinio und De’Longhi haben 1.000 Personen aus
Deutschland national repr&sentativ* hierzu befragt.

Von wegen Espresso: Filterkaffee und Latte Macchiato sind die beliebtesten Kaffeearten der Deutschen. (©De‘Longhi)

Steigender Kaffeekonsum mit zunehmendem Alter

Die Umfrage zeigt, dass Kaffee ein fester Bestandteil des Alltags vieler Menschen in Deutschland
ist, insbesondere bei dlteren Generationen. Wahrend 39 % der 16- bis 24-Jahrigen taglich Kaffee
trinken, steigt dieser Anteil bei den 55- bis 65-Jahrigen auf 86 %. Insgesamt geben 68 % der
Deutschen an, taglich Kaffee zu trinken. Auch die Menge des taglich konsumierten Kaffees



variiert: 32 % trinken mindestens vier Tassen taglich, wobei M&nner tendenziell mehr Kaffee
konsumieren als Frauen.

Praferenzen bei Kaffeespezialitaten

Die Mehrheit der Deutschen bevorzugt koffeinhaltigen Kaffee gegenuber entkoffeinierten Kaffee.
47 % trinken ihn am liebsten mit Kuhmilch, 32 % mit Zucker, und 19 % genieBen ihn schwarz. Auch
hier gibt es deutliche Unterschiede zwischen den Geschlechtern: M&nner trinken ihren Kaffee
haufiger schwarz, wéhrend Frauen ihn eher mit Milch oder Milchalternativen wie Hafermilch
bevorzugen.

Kaffee Feeling zu Hause

Zwei Drittel der Deutschen (64 %) bereiten inren Kaffee taglich zu Hause zu. Mit steigendem Alter
wdachst auch die Vorliebe, den Kaffee zu Hause zu genieBen: Wahrend 34 % der 16- bis 24-
Jahrigen dies tun, liegt der Anteil bei den 55- bis 65-J&hrigen bei 85 %. Bei den verwendeten
Maschinen liegen Kaffeevollautomaten mit 39 % deutlich vor Filtermaschinen, die von 24 % der
Befragten verwendet werden. Etwas mehr als jeder Zehnte bereitet sich Kaffee zu Hause meist mit
einer Kapselmaschine zu, 8 % mit einer Siebtr&dgermaschine.

Kaffee in Deutschland: Leidenschaft und Genuss

FUr viele Deutsche ist Kaffee mehr als nur ein Getrdnk — 60 % der Kaffeetrinker:iinnen stimmen der
Aussage (voll und ganz) zu, dass Kaffee fur sie eine Leidenschaft ist. Mehr als jeder zweite
Kaffeetrinker:iinnen (58%) gibt an, Kaffee zu trinken, um den Tag zu beginnen. Und 57 % genieBen
ihn wegen des Geschmacks oder einfach aus purem Genuss. Dabei dient Kaffee nicht nur als
Wachmacher (35 %), sondern auch zur Entspannung: 39 % trinken ihn, um abzuschalten. Diese
tiefe Verbundenheit zeigt sich auch in den Investitionen, die die Befragten in ihren Kaffeegenuss
stecken: 23 % haben zwischen 201 und 500 Euro fur inre Kaffeemaschine ausgegeben, wahrend
28 % mehr als 500 Euro investiert haben.

“Konsumentiinnen erwarten die perfekte Tasse Kaffee, auch fUr zu Hause, ohne dabei MUhe,
Zeitaufwand und Stress mit der Zubereitung zu haben. Vollautomaten bieten die passende Losung
fUr jeden Kaffeewunsch, vereinen Schnelligkeit und Einfachheit mit Genuss und Qualitdt. So kann
jede:r hochwertigen Kaffee mit authentischem italienischem Geschmack und erstklassiger
Qualitat ganz bequem zu Hause genieBen”, sagt Anne Leonhardi, Marketing Direktorin De’'Longhi
Deutschland GmbH.

*Zitation: Die Umfrage wurde vom 9. bis 11. August 2024 von Appinio durchgefihrt. Befragt wurden 1.000 Personen in Deutschland
zwischen 16 und 65 Jahren, national reprdasentativ fir das Alter und Geschlecht der Bevdlkerung.



Anne Leonhardi, Marketing Director De’Longhi Deutschland. (©De ‘Longhi)

Alle Informationen inkl. Bildmaterial finden Sie auch im De’Longhi Newsroom.
Zum Hype Train Report geht es hier und die Studienergebnissen im Appinio Dashboard
finden Sie hier.

Bleiben Sie stets auf dem Laufenden mit dem De’'Longhi Newsletter.



https://delonghigroup-newsroom.de/2024/08/26/strongvollautomat-siebtrager-oder-filter-umfrage-zeigt-so-trinkt-deutschland-kaffee-strong/
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https://research.appinio.com/#/en/survey/public/Co16jhRBs
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D&éLonghiGroup | keNwooD BRAUN nutribullet

Uber die De’Longhi Group:

Die italienische De’'Longhi Group gehort zu den fUhrenden Unternehmen in der Branche der Elektro-Haushalt-Kleingerate. Mehr
als 9.000 Mitarbeiter:innen erwirtschafteten im Jahr 2020 einen Umsatz von 2,4 Milliarden Euro. Seit 2001 an der italienische n Bérse
MTA notiert, vertreibt die De'Longhi Group Produkte unter den Marken De'Longhi, Kenwood, Braun, Ariete, nutribullet und magic
bullet in mehr als 120 Mdarkten weltweit. Die britische Kenwood Group gehért seit 2001 vollstandig zu De’Longhi und 2012 erwarb
De'Longhi von Procter & Gamble die Markenrechte an den Haushaltsgeraten der Traditionsmarke Braun. JUngst, im Dezember
2020, Ubernahm das Unternehmen die in den USA ansassige Capital Brand Holding, Inhaberin der Marken nutribullet und magic
bullet.

Die De’'Longhi Deutschland GmbH beschd&ftigt in Neu-Isenburg bei Frankfurt am Main rund 130 Mitarbeiter:innen. Mit fOhrenden
Marken in den Geschdaftsbereichen Kaffee, Food-Preparation, Klimagerdte und Luftbehandlung sowie Bugeln konnte das
Unternehmen seinen Umsatz in den lefzten Jahren konfinuierlich und 2020 deutlich Uber Marktniveau steigern. Das Unternehmen
vertreibt Premiummarkenprodukte von De’'Longhi, Kenwood, Braun und nutribullet und setzt im deutschen Markt auf eine
Viermarkenstrategie aus einer Hand.

Informationen Uber die Unternehmen der De’'Longhi Group sind auf den Websites www.delonghi.com,
www.kenwoodworld.com, www.braunhousehold.com und www.nuftribullet.com abrufbar.
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Uber Appinio

Appinio ist eine globale Marktforschungsplattform, die fir innovative und unkomplizierte Marktforschung steht. Die
Plattform ermdglicht es Unternehmen, schnell und effizient spezifische Zielgruppen zu befragen und repréasentative
Ergebnisse in Echtzeit zu erhalten. Dabei liefert Appinio taglich Millionen Meinungen aus 190+ Markten fur Uber 2.600
Auftraggebende aus vielen Branchen, darunter Unternehmen aus den Bereichen Konsumguter, Mobilitdt, Technologie
sowie alle fihrenden Agenturen und Unternehmensberatungen. Das Unternehmen wurde 2014 von Jonathan Kurfess
(Chairman), Max Honig (CEO) und Kai Granafd (CTO) gegriindet und hat seinen Hauptsitz in Hamburg. Weitere
Informationen unter https://www.appinio.com/de/.
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