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De‘Longhi‘s GI'CI nd S Iq m

TOP-QUALITAT PRUSLLSTUNGE TP
TESTSIEGER S o

=™ ‘:‘::' [T ouT 2.) paacsl
EII

PREISTIPP
=R

~ Magnifica Magnifica
B aStart Milk  Start

Magnifica Evo ECAM220.60.B ECAM220.22.GB

ECAM290.61.B

Rivelia
EXAM440.55.B



g

PrimaDonna Class
ECAM556.55

b}

Rl
Weitere i‘% j

PrimaDonna Evo
ECAM51055

De’'Longhi: Marktfihrer und mehrfacher

Dinamica Plus
ECAM 370.85B

Kein Kaffee-
vollautomaten Test

2021

PrimaDonna Soul  Eletia Explore
ECAM610.74 ECAMA450.55

e
Dinamica
ECAM 356.57.BK

Testsieger bei Stiftung Warentest!

2023 2024 2025
[TESTSIEGER

i 8F

Eletta Explore Rivelia
ECAMA450.55 EXAM440.55B

[TOP-QUALITAT

1 ]1
Magnifica EVO
ECAM290.61B

PRESA EBTUNGS- TP

=

PrimaDonna Soul Magnifica Start Milk
ECAM610.74 ECAM220.60B

IPREISTIPP
jE-E-';!lf:':?_
ji W=

Magnifica Start
ECAM220.22B




p  De'longhi berzeugt mit anhaltendem Wachstum.

Exzellente Brand
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Performance grarker als g,
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Brand Awareness
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Consideration

First Choice

® De'longhi @ Restlicher Markt



O

€ 300 — 600

€ 600 — 800

€800 —1.600

[ LU

799€
(UVP)

849€

1.599€
(LVP)

® De'Longhi

® Restlicher Markt



O

TESTSIEGER

€400 — 500

€ 500 — 600

€ 600 — 800

€ 800 — 1.000
€1.000 —1.200
€>1.200

1.097€ 1.717€

® De'longhi @ Restlicher Markt



Marken-Highlights 2024.

KENWOOD

$ﬁﬂhenmaschin9n

cood Prozessg,.

Kenwood ha ".

Marktanteile

Kenwood @ Markt



im Bereich FOOd Pl‘ep ganz vorne dabei

und wachsend (Marktanteil Umsatz)

1 Bosch

8 7% . 2 Kitchenaid

Kenwood

Markenbekanntheit

Braun Household

o A~ W

WMF

Quelle: MEDIAPLUS, Insights, Brand Check - Braun, 2024.



BRAUN

Nr. 1 Nr. 3 Nr. 3

Stabmixer Dampfbugeleisen Dampfbugelstationen
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nutribullet. _

gales Valye

%ales Unj ts

Erfolgreicher als der

Entwicklung

® nutribullet
® Restlicher Markt




Nir halbben heute schon die Antworten auf die Future- Tre n d

Kinftige Lebens-
gewohnheiten

Ern&hrung: gesund und
Okologisch, dabei schnell
und einfach

Jungere Verbraucher
in urbanem Umfeld

,modernes” Essen
und Trinken

Anschaffungs-
neigungen

Die Konsumlust
kehrt zurtick

Abhangigkeit zu
Einkommensverhéaltnissen

Nachhaltigkeit

Schonung von Ressourcen
ohne viel Aufwand

Klare Erwartungshaltung
an Hersteller

Kommunikation

Anteil digitaler Konsum
im Alltag steigt weiter

Die Aufmerksamkeits-
spanne sinkt

Emotionale Erwartungen
hoher als rationale
Antworten




en heute schon die Antworten auf die Future- Tre
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