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Personalie: Neue Marketing Direktorin Katja Wendel treibt digitale Transformation
aller Marken der De’'Longhi Deutschland GmbH voran

e Wendelist spezialisiert auf digitale Vertriebswege und Kl-unterstUtzte Kampagnensteuerung
e Ziel: Digitale Transformationen fUr alle Marken der De’'Longhi Deutschland GmbH auf allen
Kandlen vorantreiben

(Neu-Isenburg, 18. November 2025) Katja Wendel Ubernimmt zum 1. Dezember 2025 die
Position des Marketing Director der De’Longhi Deutschland GmbH. Das Unternehmen mit Sitz
in Neu-lsenburg bei Frankfurt am Main setzt im deutschen Markt auf eine erfolgreiche Multi-
Brand-Strategie seiner Marken De'Longhi, Kenwood, Braun und nutribullet.

Wendel kommt von der BSH Home Appliances Group, wo sie zuletzt als Head of ATL, Paid
Media, Social Media & PR fur diverse B2C-Kampagnen der Marken Siemens und Bosch Uber
alle Kandle verantwortete. Die 44-Jahrige bringt jahrelange Erfahrung in den Bereichen
Marketing Management, CRM und Digitalstrategie fOr die Haushaltsgerdte- und
KonsumguUterindustrie mit.

Katja Wendel, als neue Marketing Direktorin bei De'Longhi Deutschland. (©privat)

»Wir freuen uns sehr, Katja Wendel in unserem Team willkommen zu heiBen. Gemeinsam mit ihr
werden wir die digitalen Touchpoints unserer Marken weiter ausbauen, neue Moglichkeiten
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durch den Einsatz von Kl erschlieBen und noch stdrker jingere Zielgruppen fUr unsere
innovativen Haushaltsgerdte begeistern”, so Susanne Harring, Geschdaftsfuhrerin De’Longhi
Deutschland und Osterreich.

Katja Wendel hat in den vergangenen Jahrzehnten Uber Stafionen bei Unternehmen wie
Infineon Technologies, Allianz Deutschland und Texas Instruments eine breite Expertise im
Bereich Marketing und Kommunikation aufgebaut, mit bester Vernetzung in der europdischen
Technologie- und Konsumguterindustrie.

,Getrieben von der Leidenschaft, fur jede Marke den richtigen Kanal und die richtige
Audience zu finden und zu bespielen, bin ich schon sehr gespannt darauf, genau das fur das
fein diversifizierte Markenportfolio von De'Longhi Deutschland zu tun“, sagt Katja Wendel,
Marketing Director De’Longhi Deutschland.

In ihrer neuen Funktion als Marketing Director folgt sie auf Anne Leonhardi, die das
Unternehmen zum 31. Oktober verlassen hat, um sich neuen beruflichen Herausforderungen
zu stellen.

»Wir danken Anne Leonhardi herzlich fUr ihr groBes Engagement in den vergangenen drei
Jahren. Sie hat maBgeblich dazu beigetragen, unsere digitale Prisenz, unser datenbasiertes
Storytelling sowie die immersiven Markenerlebnisse rund um unsere Produkte kontinuierlich
weiterzuentwickeln und deren Mehrwerte erlebbar zu machen. Wir winschen ihr for ihre
berufliche wie private Zukunft weiterhin viel Erfolg und alles erdenklich Gute", sagt Susanne
Harring.
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Uber die De’Longhi Group:

Die italienische De’Longhi Group gehdrt zu den fUhrenden Unternehmen in der Branche der Elekfro-Haushalt-Kleingerate. Mehr
als 10.000 Mitarbeiter:innen in mehr als 30 L&dndern erwirtschafteten im Jahr 2024 einen Umsatz von 3,48 Milliarden Euro. Seit 2001
an der italienischen Bdrse MTA notiert, vertreibt die De'Longhi Group Produkte unter den Marken De'Longhi, Kenwood, Braun,
Ariete, nutribullet und magic bullet in mehr als 120 Markten weltweit. Die britische Kenwood Group gehért seit 2001 vollstandig
zu De’'Longhi und 2012 erwarb De’'Longhi von Procter & Gamble die Markenrechte an den Haushaltsgerdten der
Traditionsmarke Braun. Im Dezember 2020, Gbernahm das Unternehmen die in den USA ansassige Capital Brand Holding,
Inhaberin der Marken nutribullet und magic bullet. Zuletzt Gbernahm die De’Longhi Group 2024 La Marzocco, einen der weltweit
fUhrenden Anbieter von professionellen halbautomatischen Kaffeemaschinen.

Die De’'Longhi Deutschland GmbH beschd&ftigt in Neu-Isenburg bei Frankfurt am Main rund 135 Mitarbeiter:innen. Mit fOhrenden
Marken in den Geschdaftsbereichen Kaffee, Food-Preparation, Klimagerate, Luftoehandlung sowie BUgeln konnte das
Unternehmen seinen Umsatz in den letzten Jahren kontinuierlich und 2024 deutlich Uber Markiniveau steigern. Das Unternehmen
vertreibt Premium Markenprodukte von De’Longhi, Kenwood, Braun und nutribullet und setzt im deutschen Markt auf eine
Brand-First Strategie.

Informationen Uber die Unternehmen der De’'Longhi Group sind auf den Websites www.delonghi.com,
www.kenwoodworld.com, www.braunhousehold.com und www.nuftribullet.com abrufbar.
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